|

1st Public White Cube

http://www.publicwhitecube.com

ein Ausstellungsprojekt
von Blank & Jeron und Gerrit Gohlke

© Blank & Jeron, Gerrit Gohlke 2001-2003



Projektkurzbeschreibung

Was ist der 1t Public White Cube (PWC)?

Der PWC ist die praktische Umsetzung einer einfachen Idee.
Am Ende einer Epoche, in der die bestimmende Macht Uber
die Erscheinungsform der Kunst von den Kinstlern auf die
Kuratoren ubergegangen ist, wird die Kunst dem Endverbrau-
cher ausgeliefert. In der Ara des E-Commerce und des Direkt-
vertriebs wird die Kunst der arrangierenden Hand des
Museumsmanagers oder des allgegenwartigen Ausstellungs-
machers entzogen. Der PWC ist der direkte Weg zum Publi-
kum, unverschleiert und umweglos. Kinstler und Publikum
wissen, woran sie sind. Wahrend Uberall Interaktivitat gepre-
digt wird, die Benutzermenus wirkliche Entscheidungen aber
verhindern, macht der PWC ernst mit der Autoritat des zahlen-
den Kunden. Heute bestimmen die Besucherstatistiken und
das Corporate Design der Museen und Ausstellungshallen das
Aussehen der Kunst. Das ist das Erbe der 90er Jahre. Am
Beginn des neuen Jahrtausends prasentiert der PWC sich als
Vereinfachungsvorschlag:

Wer zahlt, bestimmt. Der Konsument hat die Macht.

Was soll geschehen?

Ein Kunstraum wird als Experimentallabor benutzt. Wahrend
das Wort "Labor” im Kunstbetrieb aber normalerweise das
eigenbrotlerische Schalten und Walten eines sich selbst Uber-
lassenen Kunstlers ankiindigen soll, werden im PWC Kunst-
werke dem Aul3eneinflul3 ausgesetzt, fast ohne Beschrankung,
ohne Netz und doppelten Boden.

Wie soll es geschehen ?
Der Kinstler bietet eine ldee. Der PWC bietet dem Publikum

das Recht auf Veranderung dieser Idee. Auf der elektronischen
Auktionsplattform ebay.de wird dieses Recht meistbietend ver-

steigert. Das Publikum macht sich die ldee passend. Und wer
am meisten zahlt, wird zum Herrn Uber die Idee. Anders als bei
Onlinegeboten von Sotheby’s oder Christie’s gibt keine ferti-
gen Artefakte, die in Katalogen zu suchen sind, sondern das
Kunstveranderungsrecht.

Welchen Sinn hat dieses Konzept?

Der PWC verleugnet nicht seine Nahe zu Ironie und Parodie. Er
macht Spal3. Er ist ein Experiment, auf das die angefragten
Kinstler mit ironischem Amuisement reagieren. Er ist aber
dennoch mehr als seine beilaufigen komischen Bezugspunkte,
und er wird vollkommen ernst gehandhabt. Wahrend viele der
interessanteren Kunstkonzepte der 90er Jahre vom Konflikt
des Kunstlers mit dem Kunstbetrieb handelten oder die Macht
seiner Macher gegen die Anspriche der Kiinstlers ausspielten,
wagt der PWC das Experiment mit den Rahmenbedingungen.
Er macht die Rahmenbedingungen der Kunstausstellung zum
Thema der Kunst. Er macht den Konkurrenzkampf zwischen
dem Kinstler und seinen Auftrittsbedingungen zum Gegen-
stand der Kunst. Der Kinstler tritt in den Ring. Und er kampft
mit den Ansprichen des Publikums gegen ihn. Shareholder
Value? Okonomische Effizienz? Der PWC trifft ins Zentrum der
Okonomiedebatten, aber er leistet etwas ganz anderes, das
wichtiger ist:

Er zeigt den Kinstler im Fight mit dem Betrachter. Damit wird
ein hoflich verschwiegenes Thema zum Gegenstand einer
Kunstausstellung. Die Zuspitzung einer Idee wird zugleich zum
formalen Reiz. Vor allem aber wird gezeigt, das Interaktion
weit mehr ist, als es die klassische Medienkunst glauben
macht.



Der 1t Public White Cube (PWC) war ein erfolgreiches Experi-
ments, das vom Herbst 2001 bis zum Frihjahr 2002 in einem
Ausstellungsraum im Berliner Galerienviertel stattgefunden
hat. Wahrend dieses Experiments wurden drei Ausstellungen
der Kinstler Adib Fricke, Peter Friedl und Torsten Hattenkerl
prasentiert und dem Publikum zur Manipulation angeboten.
(siehe unten, Dokumentation der Veranderungen im PWC)

Das Portal

Im Zentrum des Projekts steht ein Internetportal, das nicht nur
die Exponate erlautert und die Biographien der Kinstler vor-
stellt, sondern auch in unterhaltsamer Weise Uber die Veran-
derungen der Ausstellungen unterrichtet. Publicwhite-
cube.com wird zu einer virtuellen Community und die Ausstel-
lung zu einem kunstlerischen Fortsetzungsroman, an dem das
Publikum vermittelt durch Nachrichtenseiten, Newsletter und
Bildergalerien — wie das Berliner Projekt bewies - stark Anteil
nimmt. Das Portal dient gleichzeitig als Zugang zu den Auktio-
nen, fir die das Online-Auktionshaus Ebay genutzt wird. So
wird das Projekt Giber den Kreis der Galeriebesucher hinaus fir
ein geografisch unbegrenztes Publikum gedffnet. Dabei treten
lokale und globale Nutzer in direkte Konkurrenz um die Gestal-
tung der Ausstellung.

Offentlichkeit und Online-Community
1t Public White Cube wird so zu einem Feld der Auseinander-

setzung zwischen unbegrenzter virtueller Community und der
per





















