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Projektkurzbeschreibung

Was ist der 1t Public White Cube (PWC)?

Der PWC ist die praktische Umsetzung einer einfachen Idee.
Am Ende einer Epoche, in der die bestimmende Macht Uber
die Erscheinungsform der Kunst von den Kinstlern auf die
Kuratoren ubergegangen ist, wird die Kunst dem Endverbrau-
cher ausgeliefert. In der Ara des E-Commerce und des Direkt-
vertriebs wird die Kunst der arrangierenden Hand des
Museumsmanagers oder des allgegenwartigen Ausstellungs-
machers entzogen. Der PWC ist der direkte Weg zum Publi-
kum, unverschleiert und umweglos. Kinstler und Publikum
wissen, woran sie sind. Wahrend Uberall Interaktivitat gepre-
digt wird, die Benutzermenus wirkliche Entscheidungen aber
verhindern, macht der PWC ernst mit der Autoritat des zahlen-
den Kunden. Heute bestimmen die Besucherstatistiken und
das Corporate Design der Museen und Ausstellungshallen das
Aussehen der Kunst. Das ist das Erbe der 90er Jahre. Am
Beginn des neuen Jahrtausends prasentiert der PWC sich als
Vereinfachungsvorschlag:

Wer zahlt, bestimmt. Der Konsument hat die Macht.

Was soll geschehen?

Ein Kunstraum wird als Experimentallabor benutzt. Wahrend
das Wort "Labor” im Kunstbetrieb aber normalerweise das
eigenbrotlerische Schalten und Walten eines sich selbst Uber-
lassenen Kunstlers ankiindigen soll, werden im PWC Kunst-
werke dem Aul3eneinflul3 ausgesetzt, fast ohne Beschrankung,
ohne Netz und doppelten Boden.

Wie soll es geschehen ?
Der Kinstler bietet eine ldee. Der PWC bietet dem Publikum

das Recht auf Veranderung dieser Idee. Auf der elektronischen
Auktionsplattform ebay.de wird dieses Recht meistbietend ver-

steigert. Das Publikum macht sich die ldee passend. Und wer
am meisten zahlt, wird zum Herrn Uber die Idee. Anders als bei
Onlinegeboten von Sotheby’s oder Christie’s gibt keine ferti-
gen Artefakte, die in Katalogen zu suchen sind, sondern das
Kunstveranderungsrecht.

Welchen Sinn hat dieses Konzept?

Der PWC verleugnet nicht seine Nahe zu Ironie und Parodie. Er
macht Spal3. Er ist ein Experiment, auf das die angefragten
Kinstler mit ironischem Amuisement reagieren. Er ist aber
dennoch mehr als seine beilaufigen komischen Bezugspunkte,
und er wird vollkommen ernst gehandhabt. Wahrend viele der
interessanteren Kunstkonzepte der 90er Jahre vom Konflikt
des Kunstlers mit dem Kunstbetrieb handelten oder die Macht
seiner Macher gegen die Anspriche der Kiinstlers ausspielten,
wagt der PWC das Experiment mit den Rahmenbedingungen.
Er macht die Rahmenbedingungen der Kunstausstellung zum
Thema der Kunst. Er macht den Konkurrenzkampf zwischen
dem Kinstler und seinen Auftrittsbedingungen zum Gegen-
stand der Kunst. Der Kinstler tritt in den Ring. Und er kampft
mit den Ansprichen des Publikums gegen ihn. Shareholder
Value? Okonomische Effizienz? Der PWC trifft ins Zentrum der
Okonomiedebatten, aber er leistet etwas ganz anderes, das
wichtiger ist:

Er zeigt den Kinstler im Fight mit dem Betrachter. Damit wird
ein hoflich verschwiegenes Thema zum Gegenstand einer
Kunstausstellung. Die Zuspitzung einer Idee wird zugleich zum
formalen Reiz. Vor allem aber wird gezeigt, das Interaktion
weit mehr ist, als es die klassische Medienkunst glauben
macht.



Plattform

Zugang

Der 1t Public White Cube (PWC) war ein erfolgreiches Experi-
ments, das vom Herbst 2001 bis zum Frihjahr 2002 in einem
Ausstellungsraum im Berliner Galerienviertel stattgefunden
hat. Wahrend dieses Experiments wurden drei Ausstellungen
der Kinstler Adib Fricke, Peter Friedl und Torsten Hattenkerl
prasentiert und dem Publikum zur Manipulation angeboten.
(siehe unten, Dokumentation der Veranderungen im PWC)

Das Portal

Im Zentrum des Projekts steht ein Internetportal, das nicht nur
die Exponate erlautert und die Biographien der Kinstler vor-
stellt, sondern auch in unterhaltsamer Weise Uber die Veran-
derungen der Ausstellungen unterrichtet. Publicwhite-
cube.com wird zu einer virtuellen Community und die Ausstel-
lung zu einem kunstlerischen Fortsetzungsroman, an dem das
Publikum vermittelt durch Nachrichtenseiten, Newsletter und
Bildergalerien — wie das Berliner Projekt bewies - stark Anteil
nimmt. Das Portal dient gleichzeitig als Zugang zu den Auktio-
nen, fir die das Online-Auktionshaus Ebay genutzt wird. So
wird das Projekt Giber den Kreis der Galeriebesucher hinaus fir
ein geografisch unbegrenztes Publikum gedffnet. Dabei treten
lokale und globale Nutzer in direkte Konkurrenz um die Gestal-
tung der Ausstellung.

Offentlichkeit und Online-Community

1¢t Public White Cube wird so zu einem Feld der Auseinander-
setzung zwischen unbegrenzter virtueller Community und der
personlichen Verantwortung des Bieters fur ein reales und
auratisches Kunstwerk. Destruktive Vorstellungen und das
Bediirfnis nach der sinnvollsten und anerkennungswirdigsten
Nutzung der ,Investition” treten in Widerstreit. Sich gegen das
Kunstwerk zu wenden oder selbst Mitautor zu werden, sind die
Optionen, aus denen jedoch immer ein sichtbarer asthetischer

Raum hervorgeht, ganz gleich, ob die Bieter parodistisch oder
ernst, zuruckhalten oder spektakular vorgehen. Es ist die Aus-
stellung selbst, die am Ende jede Intervention auf den realen
gestalteten Raum zurickfuhrt.

Einfache Zuganglichkeit und Teilnahme

Wie in den meisten Online-Gemeinschaften geniigt auch in
unserem Falle die schlichte Anmeldung und der Erwerb eines
User-Namens zur Teilnahme. Keine Vorbedingung schrankt die
Teilnahme ein, und kein Vetorecht verhindert die Umsetzung
eines Vorschlags, der sich in der Auktion durchgesetzt hat. Ein-
fache Vorschlage werden dabei vom Galeriepersonal realisiert.
Fir komplexe Veranderungen werden die Bieter zur Mithilfe
eingeladen. In jedem Fall aber ist die durch uns unbeeinflul3-
bare 6ffentliche Auktion des alleinige Kriterium, das Uber die
weitere Entwicklung der Ausstellung entscheidet. Auf diese
Weise bleibt fur alle Teilnehmer klar, daf3 der von uns geschaf-
fene ,Kunstmarkt” Gber das Schicksal der Exponate entschei-
det; ein Markt freilich, dessen Mechanismen nicht nur transpa-
rent bleiben, sondern der zur Partizipation einladt. Jeder Teil-
nehmer kann sich bei Betragen weit unterhalb der Ublichen
Kunstmarktpreise (- im Berliner Fall zwischen zehn und achtzig
Euro -) fur das Artefakt einsetzen und Uber seine Gestalt
bestimmen. Nicht nur die Aussage des ausgestellten Werks
steht dabei zur Disposition, sondern auch die Rolle und das
Engagement des Publikums.



Verinderbare Kunstwerke - eingeladene Kiinstler

Kuratorischer Hintergrund

Die experimentelle Unmgehung des Kurators

Kunst hat in den 80er und 90er Jahren oft Selbstkritik gelibt, ja
sich sogar als kritische Instanz zelebriert. Sie hat sich dabei
haufig renitent gezeigt oder mit doppelbddigem Witz die
Bedingungen des Kunstbetriebs reflektiert. Zugleich haben
sich die Ausstellungsbedingungen geandert. Auch die wider-
setzlichste Kunst wurde heim in die Museen geholt. Das ist
gut, denn irgendjemand mul3 die Kunst zeigen. Das ist aber
auch sehr widerspruchlich, weil die Museen zugleich immer
quotenabhangiger geworden sind. In Konkurrenz zu den bri-
gen Medien missen sie auch die sprodeste Kunst inszenieren.
Das Berufsbild, das dabei entstand, wird inzwischen an Akade-
mien gelehrt: Der ,Kurator” ist der gewitzte Prasentationsex-
perte als Vormund der Kunst.

Reflexionen iiber Kunstvermittiung

Wir wollten diese Instanz aus dem Verhaltnis zwischen Kunst
und Publikum entfernen. Wenn die Kunst dkonomisch ange-
paldt werden muld, bevor sie genul3fahig ist, wollten wir die
Anpassung dem Endverbraucher uberlassen. Er bestimmt
selbst seine Anspriche, und er zahlt auch dafir — nicht durch
den Erwerb von Eintrittskarten, sondern zu dem am Markt
ermittelten Preis fir das kiinstlerische Konzept. Sollte eine
Arbeit zu introvertiert und zuriickhaltend erscheinen, sollte sie
ihrem Standort fremd gegenuberstehen, sollte sie durch
Erganzungen begreiflicher oder provokativer werden - das
Publikum hat es in der Hand, sie zu verandern. PWC ist dabei
als offene Frage an die Ofentlichkeit konzipiert.

Da das Projekt von begrenzter Dauer ist und sich kontinuierlich
verandert, ist es integraler Bestandteil des Konzepts, einen
Katalog-Reader herzustellen, der alle Veranderungen durch
das Publikum zeigt, die Kinstler und Bieter vorstellt und Kom-
mentare und Texte von Kritikern, Kiinstlern und Kuratoren zur
Entwicklung des Projekts enthalt. So bringt das Projekt ein
dauerhaftes Dokument des offentlichen Experiments hervor,
das auch nach Ablauf des Projekts dem Publikum zugéanglich
gemacht werden kann und zur Verstandigung zwischen Kunst
und Offentlichkeit dient. AuRerdem bleibt die Online-Doku-
mentation auch nach Projektabschlul3 erhalten.



Dokumentation der Verinderungen im PWC

Adib Fricke: SWOKS
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Ausgangssituation: Adib Fricke, SWOKS Vierte Veranderung
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Zweite Veranderung Sechste Veranderung

Dritte Veréanderung




Dokumentation der Veranderungen im PWC

Peter Friedl: Blow Job
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Zweite Veranderung

Blick in die Ausstellung , Blow Job” von Peter Friedl nach Vollzug des dritten Ver- Mit sieben Polaroids visualisierte der Gewinner der fiinften Auktion die Cha-
anderungsvorschlags aus dem Publikum, der die szenische Darstellung eines fiin- raktere aus Peter Friedls Textszenario , Blow Job”.
fzehnminitigen Auszugs aus Peter Friedls Textszenario ,Blow Job” gefordert

hatte. Die Auffihrung fand am Abend des 15. November statt.



Dokumentation der Verédnderungen im PWC-
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Ausgangssituation: Torsten Hattenkerl, o. T. Vierte Veranderung
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Erste Veranderung
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Zweite Veranderung Finfte Veranderung (Teil 2)

Nis B

Dritte Veréanderung Nach der flinften und letzten Publikumsveranderung: Der PWC ist nun leer, nur ein
Schild verweist auf den temporaren ,,Clone” der Ausstellung in Leipzig, wo einer
der Rahmen fiir drei Tage in einem Ausstellungsraum des Bieters in der Arthur-
Hoffmann-Stral3e zu sehen ist.

Torsten Hattenkerl: o. T.




Impressum

Projektleitung
Joachim Blank, Gerrit Gohlke, Karl Heinz Jeron

Kontakt

Studio Blank & Jeron

Hobrechtstr 31

D- 12047 Berlin

tel. 030 532 10 141

mobil: 0170 212 76 73

Fax:

e-mail: info@publicwhitecube.com


mailto:info@publicwhitecube.com




